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Subjektiivsus

« Subjektiivne tekst valjendab autori arvamusi voi hoiakuid
« Objektiivne tekst valjendab fakte, reaalsust

* Levinud teema lingvistikas

 Pragmaatika

« Subjektiivsus = 6eldu/kirjutatu sisusse suhtumine
Intersubjektiivsus = kaassuhtlejasse suhtumine (Hennoste jt 2022)

« Subjektiivsus kui subjekti esile toomine (Sanders 1999)
« Seotud modaalsusega, aga iseseisev

* Formaalne semantika
« Vaide on subjektiivne siis, kui see ja selle eitus voivad samaaegselt tdoesed olla



Subjektiivsus keeletehnoloogias

« Sageli alamulesanne
 Eesmark ei ole subjektiivsus ise
« Seega vaga lihtsustatud lahenemine

« Meelestatuse analtls ja arvamuskaeve
 Etvaadata arvamusi, tuleb need esmalt leida

« Vahel meelestatust ja subjektiivsust kasitletud samana
« Pigem meelestatus kui subjektiivsuse alamidee (Liu 2015)

« VOIb olla ka i1seselsev Ulesanne

« Tekstile silt objektiivne vOi subjektiivhe
« Lisasildid mittesobivale (nt kisimused)



Subjektiivsus keeletehnoloogias

« Lausete klassifitseerimine
 Andmestik siltidega, kas lause on objektiivne vOi subjektiivhe

* Priban ja Steinberger (2022) tSehhi keele subjektiivsuse klassifitseerija
« Laused parinesid filmide arvustustest ja sisukirjeldustest
« Vorreldi inimeste ja allika alusel margendatud lauseid.

« Terviktekstide klassifitseerimine subjektiivseks ja objektiivseks
« Tanapéeval harvem Ulesanne, reeglina vaid allika pohjal

 DEFT’09 ajaleheartiklite klassifitseerimise Ulesanne
« Maaratud kategooria alusel, nt uudis objektiivhe, arvamuslugu subjektiivne
« Prantsuse ja inglise keel (Toprak ja Gurevych 2009)



Varasema liigitamise probleemid

* Pigem on tegu tekstide liigitamisega muudesse klassidesse
* Arvustus vOI kokkuvote; uudis vol arvamuslugu
* Domeenispetsiifilisus

 Tekstisisene varieerumine
 Arvamuslood sisaldavad arvamuse toestamiseks fakte

« Uudistes sageli edastatud teiste arvamusi
Sealhulgas intervjuud ja poliitika

« Mitte-arvamuslugudes on 44% lauseid subjektiivsed
(Wiebe jt 2001)



Mis teeb teksti subjektiivseks?

 Eesmark esitada arvamust (mitte fakte voi teavet)?
* Inimene saab aru, aga masinal laheb see keerulisemaks

e Autori eesmark vOib ebadnnestuda
« Uudis sisaldab liiga palju arvamusi, ning on pigem arvamusloona loetav

 Muud eesmargid
Lugejas emotsiooni tekitamine, ilukirjandus

« Tekstis esinevate lausete subjektiivsus?
« Kui ule poolte lausete tekstis on subjektiivsed, on tekst ise subjektiivne
« Aga kOik laused tekstis el ole vordse tahtsusega
« Kui tekst sisaldab arvamuse toestamiseks palju fakte?

« Kombinatsioon? Midagi kolmandat?



Alternatiivne andmestik

« Katsetada, kas tekstide subjektiivsust vordlevat andmestikku on
keeletehnoloogilistes Ulesannetes parem kasutada

Skalaarne lahenemine
« Sildi asemel anda tekstile arv skaalal
« 0 kindlalt objektiivne, 100 kindlalt subjektiivhe, kdik muu vahepealne

e Saab teisendada siltideks

« Kasutada ara inimese subjektiivsuse intuitsiooni
» Teksti eesmark, kuidas see edastab arvamusi ja informatsiooni

« VOimaldab vaadata, kuidas suhestub subjektiivsuse hinnang

teiste teksti aspektidega
« Suhted tekstiliigi ja kirjutamisviisiga



Alternatiivne andmestik

e Pole uus lahenemine

* Wiebe (2000) subjektiivsete Uksuste otsimine lauses
« |gale Uksusele hinnang, kui tugevalt subjektiivhe
« Skaala tks kuni kolm

« Belgia ajakirjandustekstidest subjektiivsete |0ikude otsimine
(Escouflaire, Descampe ja Fairon 2024)

« Likerti skaala tks kuni viis
«  Mitu margendajat, 10igu hinnang margendajate keskmine
« Seega kasutab kogu skaalat

e Eesmark on arv, mitte aste skaalal
« Kisida otse arvu



Pilootprojektist

60 teksti Uhendkorpusest (2021)

« 40 suvaliselt valitud veebiteksti
e 5 uudist ja 5 arvamuslugu ERR-ist
e 5 uudist ja 5 arvamuslugu Uutest Uudistest

e 2 margendajat
« Liuguriga markida teksti subjektiivsuse taset
« Vahemik O kuni 100

* Lisaks markida kindlus 3-palli skaalal
 Voimalus lisada kommentaare

e Limesurvey



Pilootprojektist

« Hinnang sOltub allikast
« Uudised objektiivsed, arvamuslood subjektiivsed
« Mone allika uudised aga hinnatud subjektiivsel

« Mida rohkem skaala keskel, seda rohkem ebakindlust

« Kaorrelatsioon hindajate vahel kdrge
« Spearman = 0.8738
 Pearson = 0.8599

 Suurim erinevus nende vahel 50
« Uks margendas 26, teine 77

* Pilootprojekt dnnestus, suurem andmestik voimalik



Margendamisest

« Margendamine liuguriga skaalal O kuni 100

3 margendajat
(2 naist ja 1 mees, 19-25, Tartu Ulikooli UliGpilased)

« 3 naidisteksti
* Objektiivhe, subjektiivne, ja ks mis ei kuulu kumbagi otsa

* Ei ole palutud valja tuua, mis tingis otsuse
« Hoiduda sellele keskendumisest

« Saadetud margendamiseks 4 portsus



Andmestikust

1000 teksti
« 300 ajakirjandus, 700 veebitekstid
150 uudised, 150 arvamuslood

* Portsus proportsioonid samad
« 37 uudist, 38 arvamuslugu, 175 veebiteksti

* Pikkus 100 kuni 6000 tahemarki
* (keskmine 1278, mediaan 970)

e S0nu 19 kuni 1096
* (keskmine 197, mediaan 145)

* Lauseid 1 kuni 85
e (keskmine 12, mediaan 9)



Andmestikust

 Ajakirjandustekstid Uhendkorpuse (2021) Feeds alamkorpusest
* Veebitekstid koikidest alamkorpustest

« Valitud juhuslikult
« Esmalt juhuslik allikas
« Seejarel juhuslik tekst sellest allikast

« Tekstide seest asendatud isiklikku infot
 Telefoninumbrid, taisnimed, meiliaadressid

e Avalikud andmed alles jaetud
Tuntud inimeste nimed, ettevotete kontaktandmed
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Suurim ja vaikseim kooskola
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Kategooriad

Arvamuslugu — 150 tk
Uudis — 150 tk

Arvustus — 14 tk

Reklaam — 331 tk

Veebist ajakirjandus — 88 tk
Informeeriv — 46 tk

Juhis — 43 tk
Sotsiaalmeedia — 130 tk

llukirjandus — 8 tk
Legaal — 10 tk
Varia — 30 tk



Margendaja 2
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Arvamuslood
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Uudised

Uudis
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Reklaam

Reklaam
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Objektiivse teksti naide

Parameetrid

lgast Ankarsrum Originals komplekti kuulub 7-litrine roostevabast
terasest kauss, taignarull, taignakraapija, taignakonks, vispel ja
plastikust 3,5-liitrine segamiskauss. 5-aastase garantiiga,
reguleeritava kiiruse ja taimeriga 800-vatine mootor on robustne ja
vastupidav. Korraga on voimalik segada kuni 5 kg taigent. Enamikke
tarvikuid on voimalik kasutada thtemoodi nii vanematel kui ka
uuematel mudelitel.

Sarnased tooted
(Uhendkorpus, Web 2017, id: 1639650)
Margendajate hinnangud: O, O, 7



Subjektiivse teksti naide

Killuke helgust ja tanu igasse paeva

Aitah! on justkui pisike paike, mis soovib tervitada, hinge
soojendada ja tanada koiki moodujaid. Me vaartustame varskust,
kasitood, tervislikku toitumist, perekonda ja koos kasvamist. Hoole
Ja armastusega valmistatud toit on meie kirg ning usume, et inimese
toitumine on suuresti tema onne nurgakiviks.

(Uhendkorpus, Web 2021, id: 5530781)
Margendajate hinnangud: 100, 96, 96



Keskmise teksti naide

OU Almar Reisid pakub transporditeenuseid bussidega
reisijateveoks uutes mugavates 8- 22-kohalistes mikrobussides.
Meie firma pakub Teile laia teenuste ringi — vedude korraldamine,
ekskursioonide, spordiurituste, pulmade ja arikohtumiste
teenindamine, aga ka lihtsalt valjasoidud loodusesse. Teenindame
kliente nii Eesti territooriumil kui ka valjaspool (Euroopa,
Skandinaavia, Venemaa). Austusega suhtumine igasse klienti ja
iIndividuaalne lahenemine igale reisile lubab mell olla kindel, et Te
jaate meie teenindusega rahule ning meil on alati hea meel, et

saame Teile kasulikud olla.
(Uhendkorpus, Web 2019, id: 4431419)

Margendajate hinnangud: 54, 61, 56
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Margendajatevahelised erinevused

 Enamus tekstidel erines Uhe 100
margendaja hinnang teiste
omadest
e 1-446
e 72 —263
¢ 3-201

* Erinevused eeldatavad
e Subjektiivne llesanne

 Suured erinevused huvitavad

« Mida ja miks on margendatud
teistmoodi 0

Sarnasemaite margendajate keskmine

0 20 40 60 80 100
Koige erinevam margendus



Margendajatevahelised erinevused
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Margendajatevahelised erinevused
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Vastuolulise teksti naide

Huulte korrigeerimiseks kasutame Juvéderm taitesuste, mis jatavad
kauni ja loomuliku tulemuse. Juvéderm® joonistab markamatult

uuesti valja huulte kontuurid, muudab need taidlasemaks ning
piiritieb need taas.

Kasutame JUVEDERM® ULTRA® ja JUVEDERM® SMILE®, mille
moju kestab 9-12 kuud

Uudisena pakume uue polvkonna Juvéderm® VOLIFT® Vycross
tehnoloogiaga valmistatud taitestste, mis on vahem valulikud ning
mille toime kestab 18-24 kuud.

(Uhendkorpus, Web 2021, id: 1135902)
Margendajate hinnangud: O, 89, 52



Kindlused

« Kolm taset
« Kohustuslik markida

e QOtstes kindlam, kul
keskel

o Talestl kindlad:
e 1-738
e 2 —898
e 3-798
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Kas ebakindlus tekitab erinevust?
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Teksti pikkuse moju

« Tekstl pikkus el
mojutanud margendaja
Kindlust

 Leidus korrelatsioon
ausete arvu ja
erinevuse vahel

 Spearman: 0.071
- (p=0.0238)

« Tahemarkide ja sonade
arv el mojutanud
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